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ОСОБЕННОСТИ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ 

СОВРЕМЕННОЙ МУЗЫКАЛЬНОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ 

 

Аннотация: Современная музыкальная журналистика представляет собой сложную и 

многогранную область, которая активно развивается в условиях цифровизации и изменения 

медиа-ландшафта. В данной статье рассматриваются ключевые особенности функционирования 

музыкальной журналистики, включая влияние новых технологий, изменения в потребительских 

привычках и появление новых форматов контента. Анализируется роль социальных сетей и 

онлайн-платформ в распространении музыкальной информации, а также влияние фандома на 

создание контента. В заключение подчеркивается необходимость адаптации музыкальных 

журналистов к быстро меняющимся условиям индустрии. 

Abstract: Contemporary music journalism is a complex and multifaceted field that is actively 

developing in the context of digitalization and changing media landscape. This article examines key 

features of the functioning of music journalism, including the impact of new technologies, changes 

in consumer habits and the emergence of new content formats. The role of social networks and online 

platforms in the dissemination of music information, as well as the influence of fandom on content 

creation are analyzed. In conclusion, the need for music journalists to adapt to the rapidly changing 

conditions of the industry is emphasized. 
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Введение 

Современная музыкальная журналистика является важной частью медиа-ландшафта, 

отражая изменения в музыкальной индустрии и общественных предпочтениях. С переходом к 

цифровым технологиям и ростом влияния социальных сетей, журналисты сталкиваются с 

новыми вызовами и возможностями. Цель данной статьи – проанализировать особенности 

функционирования современной музыкальной журналистики и выделить ключевые факторы, 

влияющие на ее развитие. 

1. Влияние цифровых технологий 

1.1. Появление онлайн-платформ 

С развитием интернета традиционные средства массовой информации уступили место 

онлайн-платформам. Блоги, YouTube-каналы* и социальные сети стали основными источниками 

информации о музыке. Это позволило независимым артистам и журналистам создавать контент 

без посредников, что значительно изменило динамику музыкальной журналистики. 

1.2. Социальные сети как источник информации 

Социальные сети играют ключевую роль в распространении музыкальных новостей. 

Журналисты используют платформы, такие как Twitter и Instagram†, для публикации новостей 

и взаимодействия с фанатами. Это создает возможность для непосредственного общения 

между артистами и их аудиторией, что ранее было невозможно. 

2. Новые форматы контента 

2.1. Визуализация и мультимедийный контент 

Современная музыкальная журналистика активно использует визуальные элементы. 

Видеорепортажи, инфографика и фотографии помогают передать атмосферу событий и 

                                                 
* Запрещено о на территории Российской Федерации 
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сделать контент более привлекательным для аудитории. Это особенно важно в условиях 

короткого внимания потребителей. 

2.2. Подкасты и аудиоформаты 

Подкасты стали популярным форматом в музыкальной журналистике, позволяя глубже 

исследовать темы, связанные с музыкой и культурой. Аудиоформаты предоставляют 

возможность проводить интервью с музыкантами и обсуждать новые альбомы в удобном для 

слушателей формате. 

3. Изменения в потребительских привычках 

3.1. Сдвиг к индивидуализированному контенту 

Современные слушатели стремятся к персонализированному опыту потребления 

музыки и информации о ней. Музыкальные журналисты должны адаптировать свой контент 

под интересы конкретной аудитории, используя аналитические данные для понимания 

предпочтений слушателей. 

3.2. Увеличение роли фандома 

Фандом стал важным аспектом музыкальной журналистики. Журналисты учитывают 

мнения фанатов при создании контента, что влияет на выбор тем и подходы к их освещению. 

Взаимодействие с фандомом через социальные сети создает новые возможности для 

формирования общественного мнения. 

Заключение 

Современная музыкальная журналистика находится на пересечении технологий, 

культурных изменений и новых форматов контента. Она требует от журналистов не только 

профессионализма, но и способности к инновациям в условиях постоянных изменений в 

индустрии музыки и медиа. Адаптация к новым условиям становится необходимостью для 

успешного функционирования в этой области. 

 

Список литературы: 

1.Агеев А.И. Тенденции развития музыкального российского медиарынка // Молодой 

ученый. – 2020. – № 18 (308). – С. 83–85. 

2.Арсёнова Н.К. Музыкальная критика и современные СМИ: взаимопроникновение 

дискурсов. – Казань: Издательство, 2021. – 402 с. 

3. Асафьев Б.В. Избранные статьи о музыкальном просвещении и образовании. – СПб: 

Музыка, 2020. – 149 с. 

4. Ахметьянова Н.А. Влияние музыкальной журналистики на формирование 

культурных ценностей в Интернет-СМИ. – Махачкала: АЛЕФ, 2020. – 293 с. 

5.Базилевич М.В. Музыкальная журналистика как фактор формирования музыковеда-

просветителя // Вестник Тюменской государственной академии культуры, искусств и 

социальных технологий. – 2023. – № 2. – С. 48–51. 

6.Баяхунова Л.Б. Российские научно-музыкальные издания: развитие и современное 

состояние // Научная периодика: проблемы и решения. – 2022. – № 6. – С. 20–26. 

7. Беспалова Е.М. Музыкальная журналистика как фактор культурного влияния // 

Проблемы социально-гуманитарных наук. – 2019. – № 2. – С. 21–26. 

8. Богданов-Березовский В.М. Страницы музыкальной публицистики. –М.: Музгиз, 

2023. – 288 с. 

9. Бурнашев А.Н. Музыкальная журналистика в интернет-пространстве // Сибирская 

журналистика. – 2022. – № 1 (39). – С. 92–96. 

10.Вдовина Ю.М. Музыкальная журналистика как средство популяризации музыкальной 

культуры // Молодежный вестник Иркутского гос. техн. ун-та. – 2021. – № 1. – С. 110–114. 

11. Володихин Д.М. Музыка наших дней. – М.: Аванта, 2022. – 430 с. 


